I[ELYA.com

LA GRAN MUSA
DE LAS REDES

"BLOGOSFERICA"
HANNELI |

ZAPATERO
'RFECTO

PIEZA
N 10 PARES
N ELEGIDOS

AJO

913
MAYO 2015+ 4,95€
ALEMANIA: 8.5 € + AUSTRIA: 6,75 €
BELGICA:6 € * FRANCIA 8,25 €
GRECIA: 6 € * [TALIA: 62 €
INGLATERRA: UK. P. 45
IRLANDA: 7,8 €
LUXEMBURGO: 5.30 €
MALTA: 5.50 €
MEXICO: 70 PESOS
PORTUGAL CONT: 4.95 €
Ed SUIZA:145FS
PRINTED IN SPAIN

8”‘423793 600011



LO ULTIMO sociedad

Escribe: PALOMA SANCHO

Pasarelas & front rows,
ugar para ninos"”

th West, la hija de Kim Kardashian,

J,SON

Son ya un clasico en los desfiles: Nor
y sus rabietas; la prole de los Beckham, o e

| ultimo show de Dolce & Gabbana,

en el que las modelos desfilaron con sus bebés e incluso embarazadas.
. Es sensato este baby boom en las pasarelas?

LOLA GAVARRON,

Periodista y escritora.

Recuerdo lo que me molestd ver en un desfile de prét-
g-porter de Chanel, en 1992, la aparicion de hijos de las
modelos en la pasarela y las carantofias de sus super
tops madres. (Qué ridiculo! Pensé...

Entonces se celebraban en la Cour Carrée del Louvre
y su seguimiento era como una “opcién a la tuberculo-
sis”. En aquellas carpas nos moriamos de calor o de frio.
Durante aquel desfile de Chanel a finales de octubre lio-
via como si fuera el fin del mundo y mas gue su presen-
cia, lo insufrible era verles desfilar con ese frio.

Ha cambiado mucho el entorno. Ahora suceden en sa-
las confortables y con ello asistimos a un florecer de ni-
fos en la pasarela y en las primeras filas (Es lugar para
la infancia estos shows?

Con la mente dirfa que no. Con el corazén digo siem-
pre que si. Gracias a los ninos, el uniforme espectaculo
de los desfiles se humaniza. Porgue los ninos son todo
menos autématas. Su magia es imprevisible. Y cuando
se sienten observados pueden llegar lejfisimos y provo-
car una sonrisa superlativa, Una sonrisa gue difumine las
esperas previas, la marcialidad
de dirigirse hacia la silla asigna-
da, el cansancio visual de los fo-
cos que asaltan a las modelos.
El tedio en fin, de un espectacu-
lo gque emaociona pocas veces Y
remite, las mas, a algo ya visto.
No es facil descubrir lenguajes
nuevos en el laboratorio de una
pasarela y gracias a los ninos,
en escena o sentados “formal-
mente en sus sillas” (esto es un
eufemismo), la sala se llena de
una cierta inocencia, de un aro-
ma inconsciente de gue “la pa-
tria es la infancia”; de una pro-
yeccion colectiva en volver a ese
jugar en el tiempo en gue las co-

sas se vefan por primera vez. Y Los hijos de David y Victoria Beckham no se
pierden un desfile de su madre.

la vida parecia no tener fin.

Quizas por eso en la balanza,
me quedo con los nifos . -
en las pasarelas y entre “Gracias a los ninos,
el publico, y me con-

gratu\o aln mMas cuan- 6| UﬂifOl'me BSDeCtéCLﬂO
do entre unas y otro, :

descubro a mis favori- de los desfiles

tos: a los nifos y ninas se humaniza”

que fuimos.
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- L " Directora del drea infantil del Centro
Psicologia Alava Reyes.

Un desfile de moda no es un sitio para que estén los
peguenos. Primero porque no entienden lo que ocurre,
por mucho que les expliquemos qué es, por su propio
desarrollo cognitivo y madurativo no o pueden compren-
der. Segundo porgue no conviene favorecer en los nifios
una exposicién mediatica tan desmesurada, no estan
preparados para acaparar flashes y portadas. Su perso-
nalidad esta por hacer, tiene que madurar y el estar ex-
puesto a los medios de forma continua con tanta gente
pendiente, no es lo méas recomendable para desarrollar-
se de una forma sana, autonoma e independiente. Ser el
centro de atencion
desde tan pequeno
puede conllevar conse-
cuencias en un futuro.
El nifie no ha conocido
otra cosa y le puede
parecer que eso es lo
normal pero, ;que pa-
sara cuando vaya al
colegio, 0 a hacer deporte y sea
uno més? ;,Qué pasard cuando
se pase de moda y ya no reciba
tanta atencion? ;Serd capaz de
asumirlo?

Hay gente que opina que la
relacion de los nifios con la mo-
da es como un juego, que es al-
go divertido para ellos... Pero
hay gue distinguir; esto no es un
juego, es un negocio y los ninos
no deberian participar en él. Por
no mencionar los valores gue se
le transmiten en un mundo don-
de puede parecer gue lo impor-
tante son solo la apariencia fisi-
ca, las marcas. ..

Muchos padres utilizan a sus
hijos como herramientas de
marketing para vender o poten-
ciar su firma o marca personal,
proyectando en ellos una imagen gue no es la que co-
rresponde con su edad. El nifio tiene que desarrollarse
por él mismo, en la direccion que ¢l o ella elija, guiado
siempre por sus padres, pero no a través de ellos. En
definitiva, los nifios deben hacer cosas para las que
estan capacitados segun su edad, por eso hay que
prestar atencion a las actividades, como las entienden
ellos y a la frecuencia de las mismas.




